


กรอบการพิจารณาธุรกิจเด่น

พิจารณาจากข้อมูลทุติยภูมิ

ข้อมูลด้านการน าเข้าและส่งออก

ข้อมูลสินเช่ือของธนาคารพาณิชย์

ข้อมูลดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมและอัตราการใช้
ก าลังการผลิต
ข้อมูลดัชนีราคาผู้บริโภค และดัชนีความเช่ือมั่นของ
ผู้บริโภค 

ตารางปัจจัยการผลิต  I-O Table

ภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทย และประเทศคู่ค้าที่ส าคัญ

ดัชนีตลาดหลักทรัพย์

อื่นๆ

ข้อมูลปฐมภูมิจากการส ารวจของหอการค้าโพล
(Chamber Business Poll)

ผลการส ารวจผู้ประกอบการรายสาขา

ผลการส ารวจสถานภาพธุรกิจไทย

ผลการส ารวจปัจจัยเสี่ยงทางด้านเศรษฐกิจ
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เกณฑ์การ

ให้คะแนน

ด้านยอดขาย

ด้านต้นทุน

ส่วนต่างของยอดขายต่อต้นทุน (ก าไรสุทธ)ิ
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ผลกระทบจากปจัจยัเส ีย่งและภาวะการแข่งขนั

20 คะแนนความต้องการ/ความสอดคลอ้งกบักระแสนยิม

20 คะแนน

20 คะแนน

20 คะแนน

20 คะแนน

รวม 100 คะแนน



สถานการณ์ทางด้านเศรษฐกิจ
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ตารางสรุปประมาณการภาวะเศรษฐกิจมหภาคในป ี2564-2565
เคร่ืองบ่งชี้ทางเศรษฐกิจ หน่วย 2562 2563

2564F 2565F

(ณ เม.ย. 64) (ณ พ.ย. 64) (ณ พ.ย. 64)

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) %YoY 2.3 -6.1 1.6 1.5 4.2

- GDP ภาคเกษตร %YoY -0.6 -3.6 4.9 2.7 3.3

- GDP นอกภาคเกษตร %YoY 2.5 -6.3 1.4 1.4 4.3

การอุปโภคบริโภคของภาคเอกชน %YoY 4.0 -1.0 2.2 1.4 4.5

การอุปโภคบริโภคของรัฐบาล %YoY 1.7 0.8 4.9 2.5 1.6

การลงทุนรวม %YoY 2.0 -4.8 3.8 4.2 4.3

- การลงทุนของภาคเอกชน %YoY 2.7 -8.4 1.1 4.0 4.1

- การลงทุนของภาครัฐ %YoY 0.1 5.7 9.5 6.0 7.1

การส่งออกสินค้าในรูปดอลลาร์สหรัฐฯ %YoY -2.6 -6.0 4.7 16.5 5.4

การน าเข้าสินค้าในรูปดอลลาร์สหรัฐฯ %YoY -4.8 -12.4 6.9 21.3 5.1

สัดส่วนดุลบัญชีเดินสะพัดต่อจีดีพี % ต่อ GDP 7.0 3.3 2.3 -1.9 1.5

รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ล้านบาท 1,911,808.0 332,013.0 140,000.0 12,000.0 300,000.0

อัตราเงินเฟ้อทั่วไป % 0.7 -0.8 1.1 1.2 1.5

อัตราการว่างงาน % 0.98 1.69 1.65 1.94 1.68

สัดส่วนหน้ีสินภาคครัวเรือนต่อจีดีพี % ต่อ GDP 79.9 89.3 92.0 92.6 94.1

ที่มา: ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ ม.หอการค้าไทย
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ประเมินผล 10 อันดับ
ธุรกิจดาวรุ่งปี 2565
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อันดับ ธุรกิจ คะแนน

1
ธุรกิจการแพทย์และความงาม 95.5
ธุรกิจ e-commerce (ธุรกิที่ท าการซื้อขายผ่าน
อิเล็กทรอนิกส์)

95.5

2
ธุรกิจ แพลตฟอร์ม (ธุรกิจตัวกลางหรือตลาดกลางด้าน
อิเล็กทรอนิกส์)

94.8

3
ธุรกิจโลจิสติกส์ delivery และคลังสินค้า 92.5
ธุรกิจด้าน fintech และการช าระเงินผ่านระบบเทคโนโลยี 92.5

4

ธุรกิจประกันภัย ประกันชีวิต 90.4
ธุรกิจเวชภัณฑ์ยา ธุรกิจการขายส่งสินค้าทางเภสัชภัณฑ์และ
ทางการแพทย์

90.4

ธุรกิจเกี่ยวกับเครื่องมือแพทย์ 90.4

5
ธุรกิจอาหารเสริมและสุขภาพ 89.6
ธุรกิจขายตรง 89.6

อันดับ ธุรกิจ คะแนน

6
ธุรกิจแปรรูปยาง เช่น ถุงมือยาง ถุงยาง เป็นต้น 88.3

ธุรกิจอาหารส าเร็จรูป 88.3

7

ธุรกิจจัดท าคอนเทนต์ ธุรกิจ youtuber และการรีวิว
สินค้า

87.5

ธุรกิจเกี่ยวกับสัตว์ เช่น อาหารสัตว์ส าเร็จรูป การดูแล
สุขภาพสัตว์

87.5

8
ธุรกิจบรรจุภัณฑ์ ต่างๆ เช่น กล่อง พลาสติก ถุง เป็นต้น 87.0

ธุรกิจ Modern Trade/ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ 87.0

9 ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วน 86.6

10

ธุรกิจบันเทิง 85.9

ธุรกิจยานยนต์ 85.9

ธุรกิจก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์แนวราบ 85.9

ธุรกิจท่องเที่ยว และบริการต่อเนื่อง 85.9



ธุรกิจเด่นอันดับ 1 ธุรกิจบริการทางการแพทย์และความงาม
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 มีส่วนช่วยให้มีการวิจัยและพัฒนา ยา 
การรักษาและวัคซีนให้มีคุณภาพสูงขึ้น

2) กระแสการให้ความส าคัญกับการดูแลสุขภาพ การกินอาหารสุขภาพ การออก
ก าลังกายและการดูแลความงามยังมีอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนการเข้ามาลงทุน
และส่งเสริมการน าเทคโนโลยีใหม่ๆ มาปรับใช้ในปัจจุบัน

3) จ านวนผู้ป่วยในโรคต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นทางด้านของความดัน อื่นๆ
4) การเติบโตของสังคมผู้สูงอายุ ท าให้ความต้องการใช้บริการด้านการแพทย์เพิ่ม

สูงขึ้น
5) การดูแลเรื่องของความสวยงาม และผิวพรรณของคนในปัจจุบันมีมากขึ้น
6) เทคนิคและวิธีการในการดูแลสุขภาพและผิวพรรณต่างๆ 
7) การกลับมาให้บริการเต็มรูปแบบของธุรกิจ Wellness

1) สถานการณ์ด้านรายได้ที่ลดลงมากเมื่อเทียบกับหนี้สินภาคครัวเรือนที่เพิ่ม
สูงขึ้น ท าให้ก าลังซื้อลดลง

2) การปลอมแปลงทางเวชภัณฑ์ และการหลอกลวงในการให้บริการจนเป็นเหตุ
ให้เกิดความไม่น่าเช่ือถือ

3) จ านวนผู้เชี่ยวชาญและบุคลากรทางการแพทย์มีไม่เพียงพอในการรักษา 
โดยเฉพาะสาขาพยาบาลและแพทย์เฉพาะทางที่มีอยู่อย่างจ ากัด

4) ต้นทุนการด าเนินธุรกิจยังสูงต่อเนื่อง และการแข่งขันที่รุนแรงขึ้นจากทั้งผู้เล่น
รายเดิมและรายใหม่จ านวนมาก

5) การเดินทางเข้ามาของนักท่องเที่ยวต่างประเทศยังคงชะลอตัวจากการคุมเข้ม
ของสถานการณ์ COVID-19

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจบริการทางการแพทย์และความงาม 19.1 18.6 19.2 19 19.6 95.5

8



ธุรกิจเด่นอันดับ 1 ธุรกิจ E-Commerce
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) จากสถานการณ์โควิด-19 พฤติกรรมของประชาชนหันมาซื้อสินค้าออนไลน์มากขึ้น 
ลดการใช้ชีวิตนอกบ้าน

2) ผู้ประกอบการหันมาท าธุรกิจ E-commerce มากขึ้น ท าให้ผู้บริโภคมีแนวทางการเลือก
สินค้าได้ และมีรูปแบบการส่งเสริมการขายที่หลากหลาย

3) ช่องทางการจ าหน่ายมีต้นทุนต่ า และสามารถซื้อขายได้ 24 ชม.
4) มีระบบการช าระเงินที่หลากหลาย สะดวกและรวดเร็ว
5) มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ 
6) การเพ่ิมขึ้นของชนชั้นกลางท าให้มีรายได้สูงขึ้น
7) การรีวิวสินค้าของบุคคลที่มีชื่อเสียงและลูกค้าเคยใช้สินค้า
8) การขยายตัวของชุมชนเมือง หนุนความต้องการสินค้าอุปโภคบริโภค
9) เทคโนโลยีถูกพัฒนาให้มีราคาถูกลง แต่มีความเร็วและสะดวกสบายมากย่ิงขึ้น

1) นโยบายเก็บภาษีธุรกิจค้าขายออนไลน์
2) ปัญหาการหลอกขายสินค้า สินค้าไม่ได้คุณภาพ
3) การแข่งขันที่รุนแรงขึ้นทั้งจากคู่แข่งเดิมและคู่แข่งรายใหม่
4) การเข้ามาแข่งขันของธุรกิจขนาดใหญ่ โดยเฉพาะธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ที่หันมา

ท าการตลาดออนไลน์มากขึ้น รวมทั้งสถานการณ์แพร่ระบาดโควิด-19 ท าให้
ผู้ประกอบการไทยเน้นการขายทางออนไลน์มากขึ้น

5) การแข่งขันทางด้านราคา ท าให้ก าไรของธุรกิจค่อนข้างต่ า 

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม
ธุรกิจ E-Commerce 19.4 19 19.2 18.4 19.5 95.5
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ธุรกิจเด่นอันดับ 2 ธุรกิจแพลตฟอร์ม
(ธุรกิจตัวกลางหรือตลาดกลางทางด้านอิเล็กทรอนิกส์)
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ท าให้มีการพัฒนาแพลตฟอร์มที่
รองรับกับการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปอย่าง
รวดเร็ว

2) กระแสของธุรกิจแพลตฟอร์มที่มีการพัฒนาที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น ท าให้ตอบ
โจทย์ความต้องการของผู้บริ โภคให้ตรงจุด พร้อมกับลดต้นทุนในการ
ด าเนินงาน

3) การส่งเสริมผลักดันนโยบาย/มาตรการ และแนวคิดให้มีแพลตฟอร์มของคน
ไทย ด้วยการสนับสนุนของภาครัฐฯ-เอกชน

4) ธุรกิจมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องทั้งในประเทศและต่างประเทศ

1) ธุรกิจมีการแข่งขันกันค่อนข้างสูง เพื่อพัฒนาแพลตฟอร์มให้เหนือกว่าคู่แข่ง
2) จ านวนบุคลากร/ผู้เช่ียวชาญเฉพาะด้านมีจ านวนน้อย เมื่อเทียบกับความต้องการ  
3) ความไม่ชัดเจนของกฎหมายที่เกี่ยวข้อง
4) ระบบการรักษาความปลอดภัยและการรั่วไหลของข้อมูลส่วนบุคคล
5) การเปลี่ยนแปลงของระดับเทคโนโลยีอย่างรวดเร็ว
6) การก่ออาชญกรรมางด้านเทคโนโลยี

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจ แพลตฟอร์ม 19.1 18.8 18.9 18.9 19.1 94.8
10



ธุรกิจเด่นอันดับ 3 ธุรกิจโลจิสติกส์ delivery และคลังสินค้า

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจขนส่งโลจิสติกส์ 92.5 18.5 18.5 18.7 18.6 18.2
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ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง
1) บริการส่งสินค้าจากการซื้อผ่านออนไลน์และการขยายตัวของอีคอมเมิรซ์ท าให้

ความต้องการใช้บริการขนส่งสินค้าเพ่ิมสูงขึ้น
2) การมีธุรกิจแพลตฟอร์มมากขึ้น ทั้ง แพลตฟอร์มรับส่งเอกสาร เดินทาง             

สั่งอาหาร ส่งสินค้า เป็นต้น
3) การเช่ือมโยงเครือข่ายระหว่างเศรษฐกิจในภูมิภาค การเพ่ิมจ านวนของสาขา ท า

ให้มีการขนส่งที่กระจายพื้นที่มากขึ้น
4) การสร้างส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับการขนส่งสินค้ามีมากขึ้น อาทิเช่น 

Kerry ,Grab ,Line Man, Flash Express ฯลฯ
1) เศรษฐกิจของประเทศฟื้นตัวได้จากการคลี่คลายจากการระบาดของ COVID-19

ท าให้ยอดส่งออกที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง
2) การสนับสนุนภาครัฐ เช่น ผลักดันโครงการเพิ่มขีดความสามารถในการบริหาร

จัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานของภาคอุตสาหกรรมให้แก่ผู้ประกอบการ       
เอสเอ็มอีและวิสาหกิจ

1) การแข่งขันรุนแรง และมีการเข้ามาแข่งขันในตลาดเพิ่มมากขึ้น จากการเติบโต
ของธุรกิจ E-commerce

2) การแพร่ระบาดระรอกใหม่ของโควิด-19 อาจส่งผลให้พื้นที่หรือต่างประเทศใน
บางประเทศใช้มาตรการล็อกดาวน์ Lockdown ท าให้เกิดความล่าช้าและต้นทุน
ที่สูงขึ้น

3) ระยะเวลาการจัดส่งสินค้าที่มากขึ้น จากความเข้มงวดการน าเข้าสินค้าของแต่
ละประเทศ 

4) การปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานทางด้านคมนาคมของภาครัฐที่ยังไม่แล้วเสร็จ
5) ต้นทุนการประกอบการมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น อาทิ ราคาพลังงาน ค่าน้ ามัน 

ค่าจ้างแรงงาน เป็นต้น



ธุรกิจเด่นอันดับ 3 ธุรกิจด้าน Fintech และการช าระเงินฝากระบบเทคโนโลยี
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) นโยบายการละเว้นค่าธรรมเนียมทางการเงิน การโอน การช าระเงิน ฯลฯ
2) การพัฒนาแหล่ งการช าระ เ งินตามร้ านค้ าดั้ ง เดิม  ร้ านค้ าออนไลน์ 

ผู้ประกอบการที่มีการช าระผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์เพิ่มมากขึ้น 
3) พฤติกรรมการช าระเงินด้วยอิเล็กทรอนิกส์มีเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่
4) รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการท าธุรกรรมผ่านดิจิทัลมากขึ้น โดยเฉพาะการออก

มาตรการช่วยเหลือจากการระบาดของโควิด-19 ผ่านแอปพลิเคชั่น "เป๋าตัง“
5) สะดวกสบาย ไม่ต้องเดินทางไปสาขาและเพื่อเว้นระยะห่างทางสังคม (Social 

Distancing) ในช่วงการระบาดของโควิด-19
6) ระบบเทคโนโลยีทันสมัย ผลิตภัณฑ์และบริการที่น าเสนอบน Mobile Banking 

และเว็บไซต์สามารถตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้า
7) การซื้อสินค้าออนไลน์ และการช าระเงินผ่านระบบออนไลน์มีเพิ่มมากขึ้นอย่าง

ต่อเนื่อง

1) ความเชื่อมั่นของประชาชนต่อความปลอดภัยในการให้บริการผ่านแฟลต
ฟอร์มของธนาคาร

2) ภัยคุกคามทางไซเบอร์ (Hacker) ที่เพ่ิมสูงขึ้นตามพัฒนาการเทคโนโลยี
3) ข่าวเรื่องความปลอดภัยในเรื่องของข้อมูล และอาชญากรรมทางด้าน

เทคโนโลยี เช่น มิจฉาชีพแอบอ้างเป็นธนาคารผู้ให้บริการเงินกู้แล้วหลอกลวง
เงิน ผ่าน SMS  ไลน์ เฟสบุ๊ก แอปเงินกู้ และโทรศัพท์

4) การปลอมแปลงหน้าตา application ของสถาบันการเงินต่างๆ 
5) การหลอกลวงน าข้อมูลส่วนบุคคลไปใช้ในทางที่มิชอบ 

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจด้าน Fintech และการช าระเงินฝากระบบเทคโนโลยี 18.7 18.9 18.8 18.0 18.1 92.5
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ธุรกิจเด่นอันดับ 4 ธุรกิจประกันภัยและประกันชีวิต
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) จากสถานการณ์โควิด-19 ช่วงปี 63-64 ผู้บริโภคมีความต้องการซื้อประกันชีวิต 
ประกันสุขภาพมากขึ้น รวมทั้งมีความรู้และความเข้าใจมากขึ้น

2) ค่าครองชีพที่สูงขึ้น โดยเฉพาะการรักษาพยาบาลหรือการซ่อมบ ารุ่งต่างๆ
3) ผลิตภัณฑ์มีจ านวนมากขึ้น หลากหลาย และมีราคาถูก ตอบสนองกับความต้องการ

ของผู้บริโภค
4) ประชาชนหันมาให้ความส าคัญการออมและระมัดระวังในการใช้จ่ายมากขึ้น
5) การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุและการวางแผนการเงินของคนยุคปัจจุบัน  ท าให้ประกัน

ชีวิตแบบบ านาญและประกันชีวิตควบการลงทุน (Unit Linked) มีแนวโน้มเติบโต
มากขึ้น

6) ธุรกิจประกันภัยและประกันชีวิตเริ่มปรับเปลี่ยนสินค้าและบริการแพลตฟอร์มสู่
ดิจิทัลมากขึ้น

1) การระบาดระรอกใหม่ของโควิด-19 สายพันธุ์ใหม่ เช่น โอไมครอน (Omicron)
2) การแข่งขันที่รุนแรงขึ้นทั้งระหว่างบริษัทประกันชีวิตด้วยกันเองบริษัทประกัน

สุขภาพรวมถึงธุรกิจโรงพยาบาลเอกชน
3) ค่าครองชีพที่มีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น ก าลังซ้ือหดตัวลง
4) อัตราดอกเบ้ียของธนาคารพาณิชย์และความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน
5) ความไม่แน่นอนของภัยธรรมชาติ
6) ความเชื่อมั่นและความน่าเชื่อถือต่อธุรกิจ (การให้ข้อมูลที่ไม่ชัดเจนหรือเกิน

จริงของตัวแทน/การบังคับท าประกันของธนาคาร/ระบบความปลอดภัยของ
ข้อมูลส่วนบุคคลของลูกค้า)

7) การเรียกร้องค่าสินไหมประกนัโควิด หากเกิดการระบาดระรอกใหม่และจ านวน
ผู้ป่วยสูงขึ้นอาจกระทบกับสถานะการเงินของธุรกิจ

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจประกันภัยและประกันชีวิต 18.1 18.2 18.2 17.6 18.3 90.4
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ธุรกิจเด่นอันดับ 4   ธุรกิจเวชภัณฑ์ ธุรกิจการขายส่งสินค้าทางเภสัชภัณฑ์
และทางการแพทย์ เช่น อุปกรณ์ หน้ากากอนามัย ยา เป็นต้น

ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) สถานการณ์โควิด-19 ส่งผลให้ประชาชนมีพฤติกรรมการเรียนรู้และการซื้อยา
ผ่านออนไลน์ต่างๆ ท าได้ง่ายขึ้น

2) มีเทคโนโลยีเกี่ยวกับการรักษา และป้องกันมากขึ้น
3) นวัตกรรมใหม่ของเวชภัณฑ์ทางการแพทย์ ที่ตอบสนองความต้องการได้มากขึ้น
4) การเจ็บป่วยมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ทั้งกลุ่มโรคติดต่อและโรคไม่ติดต่อ รวมถึงจ านวน
ผู้สูงอายุที่เพิ่มขึ้นต่อเนื่อง

5) ประชากรไทยสามารถเข้าถึงช่องทางการรักษาที่ดีขึ้นภายใต้ระบบหลักประกัน
สุขภาพถ้วนหน้า

1) คู่แข่งมากและมีการตัดราคากัน
2) การพัฒนาเทคโนโลยี และการเปลี่ยนแปลงนวัตกรรมที่รวดเร็ว
3) ต้นทุนค่อนข้างสูง เนื่องจากผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่น าเข้าจากต่างประเทศ
4) การเข้ามาแข่งขันของยาราคาถูกจากคู่แข่งอย่างอินเดียและจีนที่มีต้นทุน

การผลิตต่ ากว่าไทย

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจเวชภัณฑ์ ธุรกิจการขายส่งสินค้าทางเภสัชภัณฑ์และทางการแพทย์ 18.2 17.9 18.1 17.9 18.3 90.4
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ธุรกิจเด่นอันดับ 4 ธุรกิจเกี่ยวกับเครื่องมือแพทย์
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) ความต้องการใช้เครื่องมือแพทย์ตรวจวินิจฉัยโรคที่ทันสมัยและใช้เทคโนโลยีขั้น
สูงมากขึ้น ท่ามกลางการระบาดของ COVID-19

2) การลงทุนของธุรกิจโรงพยาบาลทั้งการสร้างใหม่และการขยายพ้ืนที่เพิ่มขึ้น
3) นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ ในการให้สิทธิพิเศษทางภาษีเพ่ือดึงดูดการลงทุน
4) เป็นหนึ่งในกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายใหม่ (New S-curve) ซึ่งภาครัฐสนับสนุน

การลงทุนอย่างต่อเนื่อง
5) กระแสการใส่ใจสุขภาพของคนไทยเพิ่มขึ้นจากการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19

1) การลงทุนมีต้นทุนที่สูง
2) มาตรฐานและการรับรองต่างๆ ของเครื่องแพทย์
3) เทคโนโลยีทางการแพทย์บางอย่างมีความซับซ้อนสูง ประเทศไทยไม่สามารถ
ผลิตได้ ต้องน าเข้าจากต่างประเทศ

4) ต้นทุนสินค้าน าเข้าที่มีแนวโน้มสูงขึ้นตามการเปลี่ยนแปลงด้านนวัตกรรม
และเทคโนโลยี

5) ด้วยแรงสนับสนุนจากภาครัฐ ท าให้จ านวนผู้ประกอบการเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง 
ภาวะการแข่งขันในอุตสาหกรรมจึงเพ่ิมสูงขึ้น

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจเกี่ยวกับเครื่องมือแพทย์ 18.4 18.2 17.9 17.8 18.1 90.4

15



ธุรกิจเด่นอันดับ 5 ธุรกิจอาหารเสริมและสุขภาพ
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) ผู้บริโภคใส่ใจในเรื่องของสุขภาพมากขึ้นโดยเฉพาะกลุ่ม Gen Y ที่มีก าลังซื้อสูง และ
การก้าวเข้าสู่การเป็นสังคมสูงวัย ไปจนถึงการอุบัติใหม่ของโรคต่าง ๆ และการแพร่
ระบาดของโควิด-19

2) ประชาชนนิยมอาหารที่ท ามาจากพืช ผัก ผลไม้ (Plant-based) มากขึ้น ส่งผลให้
อาหารเสริมเป็นตัวเลือกที่ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี เพราะตระหนักถึงภัยจาก
ไวรัสโควิด-19

3) ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าออนไลน์/ทีวีช้อปปิง และแพลตฟอร์มขายของออนไลน์ 
อื่นๆ เช่น Lazada, Shopee และ Facebook Fanpage

4) นวตกรรมในการผลิตอาหารเสริมต่างๆ เพ่ิมสูงขึ้น และมีความหลากหลาย
5) หน่วยงานของรัฐบาลส่งเสริมคนรักสุขภาพและหันมารับประทานอาหารที่มี
ประโยชน์

1) ธุรกิจมีจ านวนมาก และมีการเข้ามาแข็งขันอย่างต่อเนื่อง (Over Supply) ต้นทุน
การด าเนินธุรกิจที่สูง

2) การแข่งขันด้านโปรโมชั่นที่เข้มข้น ตัดราคากันเอง ใช้เครื่องมือการตลาดคล้ายฯ 
กัน ขาดจุดเด่นที่ชัดเจน

3) วงจรธุรกิจส้ันเพียง 1-2 ปี แล้วต้องออกผลิตภัณฑ์ใหม่ 
4) การปลอมแปลง ลอกเลียน และสินค้าคุณภาพไม่ได้มาตรฐาน
5) ความน่าเชื่อถือของตราสินค้าและคุณภาพ
6) การโจมตีผ่านสื่อออนไลน์

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจอาหารเสริม 18 18 18.1 17.4 18.1 89.6
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ธุรกิจเด่นอันดับ 5 ธุรกิจขายตรง
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) ธุรกิจน าระบบ "ดิจิทัล" เข้ามาเสริมธุรกิจขายตรง ควบคู่กับแบบ Offline
2) พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนเน้นซื้อสินค้าเพ่ือสุขภาพ ความงาม และของที่จ าเป็น

ใช้ในชีวิตประจ าวัน, และเน้นราคาไม่สูง' 
3) ผลกระทบจากการตกงาน นักขายหน้าใหม่เกิดขึ้นมาก ท าให้ธุรกิจขายตรงฟื้น

ตัวและเติบโตขึ้น 
4) การผ่อนคลายล็อกดาวน์และมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจต่างๆ ช่วยให้

สถานการณ์โดยรวมของธุรกิจขายตรงดีขึ้น
5) การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ เช่น TV และออนไลน์ต่างๆ 

1) การแข่งขันของธุรกิจขายตรงที่เพ่ิมขึ้นอย่างมาก
2) ระดับราคาสินค้าที่ต้องอยู่ในระดับต่ า 
3) ความน่าเชื่อถือของตราสินค้า
4) การโจมตีกันของคู่แข่งที่สูง 
5) ลูกข่ายไม่รับผิดชอบงาน และท าให้ลูกค้าประสบปัญหาหลังจากซื้อสินค้า
6) การโจมตีผ่านสื่อออนไลน์ ท าให้สินค้าดูด้อยคุณค่า

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจขายตรง 18.2 17.9 17.9 17.7 17.9 89.6
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ธุรกิจเด่นอันดับ 6 ธุรกิจแปรรูปยาง เช่น ถุงมือยาง ถุงยาง เป็นต้น
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) การแพร่ระบาดของโควิด-19 ท าให้ความต้องการใช้ถุงมือยางทั่วโลกเพ่ิมขึ้น
2) การยกระดับบริการภาคสาธารณสุขในไทยทั่วโลก
3) การฟื้นตัวของอุตสาหกรรมการผลิตต่าง ๆ เช่น อาหาร อิเล็กทรอนิกส์
4) ไทยมีโอกาสขยายตลาดถุงมือยางธรรมชาติ จากการที่มาเลเซียลดการผลิต

และหันไปผลิตถุงมือยางสังเคราะห์แทน
5) U.S. Customs and Border Protection (CBP) ได้ประกาศยุติการน าเข้าถุงมือ

ยางจากมาเลเซีย เปิดโอกาศไทยแย่งส่วนแบ่งตลาดสหรัฐฯ
6) ไทยเป็นแหล่งวัตถุดิบยางพารา และน้ ายางข้นชั้นน าของโลก

1) ราคาวัตถุดิบน้ ายางข้นที่ปรับตัวเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง
2) ผู้ผลิตถุงมือยางรายใหญ่ของโลกหลายๆราย ขยายก าลังการผลิตถุงมือยาง

อย่างต่อเนื่อง
3) โอกาสการขาดแคลนน้ ายางสด ได้หากมีการขยายการผลิตสินค้าเช่น รถยนต์ 

หรือผลิตภัณฑ์ใหม่มาก
4) สภาวะการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ (Climate Change) ซึ่งท าให้ผล

ผลิตน้ ายางสดลดลง
5) แนวโน้มการแข็งค่าของเงินบาท ท าให้ถุงมือยางไทยสูญเสียความสามารถใน

การแข่งขันด้านราคาส่งออก และสูญเสียส่วนแบ่งตลาด

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจแปรรูปยาง เช่น ถุงมือยาง ถุงยาง เป็นต้น 17.9 17.7 17.5 17.3 17.9 88.3
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ธุรกิจเด่นอันดับ 6 ธุรกิจอาหารส าเร็จรูป
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) นวัตกรรมการแปรรูปอาหารที่มีความหลากหลายมากขึ้น
2) พฤติกรรมการใช้บริการที่สะดวกและรวดเร็ว 
3) พฤติกรรมการเก็บตุนอาหารเพ่ือการบริโภคอาหารที่บ้าน
4) พฤติกรรมผู้บริโภคที่ลดการออกไปทานอาหารนอกบ้าน และหันมาเลือกซื้อ

อาหารแช่แข็งและอาหารพร้อมทานที่เก็บได้นานที่มีความสะดวกในการปรุง
5) โปรดักต์ตอบโจทย์พฤติกรรมวิถีชีวิตใหม่ (New Normal) เพราะสามารถซื้อเก็บไว้

ได้นาน และช่วยลดความเสี่ยงจากการไปซื้อของตามตลาดหรือห้างร้านที่แออัด

1) การเกิดโรคระบาดต่าง ๆ ในสัตว์
2) ปัญหาทางด้านเศรษฐกิจที่มีผลต่อก าลังซ้ือของคนในประเทศ
3) ต้นทุนวัตถุดิบในการผลิตอาหารที่เพ่ิมขึ้น
4) คู่แข่งมากและมีการตัดราคากัน
5) การเข้ามาแข่งขันของธุรกิจต่างชาติ
6) กฎระเบียบและข้อจ ากัดในการข าเข้า-ส่งออก ของคู่ค้าในประเทศต่างๆ

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจอาหารส าเร็จรปู 17.7 17.3 18.2 17.4 17.7 88.3
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ธุรกิจเด่นอันดับ 7 ธุรกิจจัดท าคอนเทนต์ธุรกิจ Youtuber 
และการรีวิวสินค้า

ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง
1) การเพิ่มขึ้นของช่องทางในการสื่อสาร โดยเฉพาะช่องทางออนไลน์ ที่สามารถ

รับชมได้ตลอด 24 ชม.
2) การเพ่ิมขึ้นของการโปรโมทโฆษณาผ่าน Social Influencer อาทิเช่น Net-Idol 

หรือ Youtuber
3) การจัดงานอีเว้นต์เริ่มกลับมาด าเนินการได้อีกครั้ง
4) กลยุทธ์การเพ่ิมยอดขายของธุรกิจผ่าน Application มีเพิ่มขึ้น
5) ธุรกิจขนาดเล็ก-ใหญ่ หันมาโปรโมทสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์มากขึ้น
6) พฤติกรรมในการติดตามสื่อของคนในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไป
7) การเข้าสู่ตลาดเกี่ยวกับ Youtuber ง่ายและมีต้นทุนการด าเนินการที่ต่ า

1) กฎระเบียบ กฎหมายต่างๆ ที่ไม่เอื้อต่อการด าเนินธุรกิจ
2) เมื่อเกิดความผิดพลาดหรือเป็นโทษต่อผู้บริโภค ธุรกิจอาจถึงขั้นต้องปิดกิจการ
3) การแข่งขันที่รุนแรงในช่องทีวีดิจิทัล
4) ข้อจ ากัดในการเข้าถึงระบบอินเตอร์ของผู้บริโภคบางส่วน
5) การเติบโตของรายจ่ายด้านโฆษณา อ้างอิงเศรษฐกิจในประเทศที่ก าลังฟื้นตัว
6) ธุรกิจมีการแข่งขันกันค่อนข้างสูง โดยเฉพาะเรื่องราคาหรือการให้โปรโมชั่น
7) ศิลปินดาราผนัตัวมาเป็น Youtuber จ านวนมาก ส่งผลให้การแข่งขันในตลาด 

Influencer ทวีความรนุแรงมากขึ้น

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจจัดท าคอนเทนต์ธุรกิจ Youtuber และการรีวิวสินค้า 17.5 17.5 17.7 17.3 17.5 87.5
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ธุรกิจเด่นอันดับ 7 ธุรกิจเกี่ยวกับสัตว์ เช่น อาหารสัตว์ส าเร็จรูป การดูแลสุขภาพสัตว์

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเสี่ยง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจอาหารสัตว์ส าเร็จรปู 17.8 17.1 17.3 17.5 17.8 87.5
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ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง
1) ประเทศคู่ค้ามีความเชื่อมั่นในสินค้าอาหารสัตว์เลี้ยงที่ผลิตจากไทย ซึ่งไทยติด 1 

ใน 3 ผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก 
2) พฤติกรรมของคนส่วนใหญ่ โดยเฉพาะกลุ่มวัยมิลเลนเนียลซื้อสัตว์เลี้ยงกันมาก

ขึ้น และให้ความส าคัญในการดูแลสุขภาพสัตว์
3) จ านวนครอบครัวเดี่ยวและคนโสดเพิ่มมากขึ้น แนวโน้มการเลี้ยงสัตว์เลี้ยง

เปลี่ยนไปจากความเป็นเจ้าของเป็นการเลี้ยงเหมือนสมาชิกในครอบครัวแทน 
(Pet Humanization)

4) คลินิกรักษาสัตว์เกิดขึ้นจ านวนมาก โดยเฉพาะ Pet Healthcare เช่น โรงพยาบาล 
คลินิก สปา อาบน้ า ตัดขน โรงเรียนฝึก โรงแรม และบริการอื่นๆ

5) ช่องแพลตฟอร์มออนไลน์มีความหลากหลาย ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อและ
เปรียบเทียบราคาได้อย่างสะดวกสะบาย

6) กลยุทธ์การเพิ่มยอดขายของธุรกิจผ่าน Application มีเพิ่มขึ้น
7) คู่แข่งในตลาดยังมีน้อย

1) ผู้เล่นหน้าใหม่มองเห็นถึงโอกาสในการตลาด ส่งผลให้ตลาดมีการแข่งขันมากขึ้น
2) ภาระค่าครองชีพที่มีแนวโน้มสูงขึ้น
3) ต้นทุนในการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงสูง เช่น ค่าอาหาร เวชภัณฑ์สัตว์ และโภชนาการสัตว์ 

รวมไปถึงการรักษาพยาบาล อาจส่งผลให้ผู้บริโภคมีความระมัดระวังในการใช้
จ่ายมากขึ้น

4) อัตราแลกเปลี่ยนที่แข็งค่าขึ้น
5) วัตถุดิบในการผลิตอาหารสัตว์ขาดแคลน หรือมีระดับราคาสูงขึ้น 



ธุรกิจเด่นอันดับ 8 ธุรกิจบรรจภุัณฑ์
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) พฤติกรรมของผู้บริโภคให้ความส าคัญกับความสะอาด ปลอดภัย ถูกสุขลักษณะ 
มากขึ้น

2) การสั่งซื้อสินค้าออนไลน์ของธุรกิจ e-Commerce และธุรกิจส่งอาหารที่ขยายตัว
อย่างมาก

3) เทคโนโลยีวัสดุที่น ามาใช้ผลิตบรรจุภัณฑ์ พัฒนา สร้างนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ตอบ
โจทย์ด้านสุขอนามัยให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า

4) Social Distancingเพ่ือป้องกันการแพร่เช้ือ COVID-19 ส่งผลให้มีการใช้บรรจุภัณฑ์
ประเภทใช้แล้วทิ้งเพิ่มมากขึ้น

5) การใช้เจลและสเปรย์ล้างมือที่มากขึ้นท าให้มีความต้องการบรรจุภัณฑ์พลาสติก
เพ่ิมขึ้นตาม

6) พฤติกรรมการสร้างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดึงดูดความต้องการของลูกค้า ซึ่งคล้าย
กับบรรจุภัณฑ์ของประเทศญี่ปุ่นมากขึ้น 

7) การซื้อสินค้าของผู้บริโภคเน้นบรรจุภัณฑ์มากกว่าสินค้าที่อยู่ภายใน

1) เทรนด์รักษ์โลก ที่หันไปใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมแทนพลาสติก
2) การรณรงค์ลดการใช้พลาสติก
3) มีการแข่งขันทางธุรกิจค่อนข้างสูง
4) ความน่าเชื่อถือของบริษัทในการออกแบบผลิตภัณฑ์ แพ็กเกจจิ้ง
5) ต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้น 

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจบรรจภุัณฑ์ 17.6 17 17.1 17.3 18 87
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ธุรกิจเด่นอันดับ 8 ธุรกิจ Modern Trade/ร้านค้าปลีกสมัยใหม่

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเสี่ยง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม
ธุรกิจ Modern trade 17.5 17.2 17 17.4 17.9 87
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ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง
1) สถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
2) กระแสความนิยมการซื้อสินค้าออนไลน์ ของห้างสรรพสินค้าเพราะมีความ

น่าเชื่อถือ
3) การปรับธุรกิจให้มีรูปแบบ delivery 
4) ความต่อเนื่องของมาตรการของภาครัฐในการกระตุ้นเศรษฐกิจ
5) พฤติกรรมผู้บริโภคที่ต้องการความสะดวกสบาย  อาทิ ผู้บริโภคสามารถซื้อสินค้า

หลายประเภทในที่แห่งเดียว ตั้งแต่อาหาร ของใช้ส่วนบุคคล และของใช้ใน
ครัวเรือน

6) พฤติกรรมของคนรุ่นใหม่ที่เน้นความเป็นระเบียบและความสะดวก ในการเลือก
ซื้อสินค้าเอง

1) ก าลังซ้ือในประเทศอาจไม่สูงมาก จากภาวะเศรษฐกิจที่คาดว่าจะเริ่มฟื้นตัว
2) พฤติกรรมผู้บริโภคที่มีความเคยชินกับการซื้อสินค้าออนไลน์  
3) การแข่งขันด้านการตลาดและราคาค่อนข้างรุนแรง
4) คู่แข่งจากร้านค้าออนไลน์ (E-commerce) มีเพิ่มอย่างรวดเร็ว



ธุรกิจเด่นอันดับ 9 ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วน

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วน 17.6 16.9 16.9 17.6 17.6 86.6

24

ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) การส่งออกสินค้าอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วนของประเทศไทยคาดว่าจะขยาย
ตัวอย่างต่อเนื่อง จากการฟื้นตัวทางด้านเศรษฐกิจของโลก และความต้องการ
อุปกรณ์ทางด้านอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วนมากขึ้น

2) เครือข่ายเทคโนโลยีส่ือสาร 5G จะช่วยเร่งการน าอินเทอร์เน็ตของสิ่งต่าง ๆ มาใช้ 
ซึ่งจะส่งผลให้ความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สูงขึ้น โดยเฉพาะไอซี (วงจร
อิเล็กทรอนิกส์)

3) พฤติกรรมของคนยุคปัจจุบัน เน้นการใช้เทคโนโลยี 
4) การพัฒนาของเทคโนโลยีสารสนเทศอย่างต่อเนื่องในทุกปี  ท าให้มีการ

เปลี่ยนแปลงในทุกปี 
5) ความขัดแย้งทางการค้าระหว่างจีนและสหรัฐฯ ยังมีความไม่แน่นอน ส่งผลให้ซัพ

พลายเออร์บางส่วนได้ประโยชน์จากค าสั่งซื้อย้ายมายังไทย แต่บางส่วนได้รับ
ผลกระทบจากการที่ผู้ผลิตไทยอยู่ในห่วงโซ่อุปทานการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์
ของทั้งสองประเทศ

1) ต้นทุนค่อนข้างสูง อันเนื่องมาจากปัญหาการขาดแคลนชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์
และผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่น าเข้าจากต่างประเทศ

2) อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์มีการเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยีอย่างรวดเร็ว 
แต่ว่าการผลิตของไทยยังขาดเทคโนโลยีต้นน้ า ซึ่งมีต้นทุนสูงและต้องพึ่งการ
น าเข้าวัตถุดิบค่อนข้างสูง

3) การพัฒนาด้านบุคลากรและเทคโนโลยียังก้าวไม่ทันคู่แข่งหลายประเทศ ท าให้
ศักยภาพการแข่งขันอยู่ในระดับต่ า และอาจน าไปสู่การปรับแผนกระจายการ
ลงทุนใหม่ๆ ของบริษัทข้ามชาติ

4) อัตราแลกเปลี่ยนที่มีโอกาสแข็งค่าขึ้น



ธุรกิจเด่นอันดับ 10 ธุรกิจเพื่อความบันเทิง 
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) การผ่อนคลายมาตรการรัฐ ท าให้ธุรกิจกลับมาฟื้นตัวได้
2) ความต้องการของผู้บริโภคที่ต้องการความบันเทิงในการผ่อนคลายความเคลียด
3) การจัดงานอีเว้นต์เริ่มกลับมาด าเนินการได้อีกครั้ง 
4) กลยุทธ์การเพิ่มยอดขายของธุรกิจเพิ่มขึ้น
5) ความเปลี่ยนแปลงของธุรกิจที่ต่างพากันปรับตัวเข้าหาผู้บริโภคผ่านอินเทอร์เน็ต

และเทคโนโลยี
6) Application ต่างๆ ที่มีให้เลือกเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะในส่วนของหนัง ละคร 

และซีรีย์ต่างๆ 
7) พฤติกรรมของเด็กรุ่นใหม่ เน้นความสะดวกและไม่ต้องการดูโฆษณาขั้น

1) การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่รวดเร็ว
2) ผู้บริโภคบางส่วนไม่สามารถเข้าถึงสื่อผ่านช่องทางออนไลน์ได้ เนื่องจากใช้

อุปกรณ์ไม่เป็น
3) การแข่งขันที่รุนแรงของธุรกิจ
4) การเปลี่ยนแปลงของการก ากับดูแลการประกอบกิจการกระจายเสียงและ

กิจการโทรทัศน์
5) ข้อจ ากัดในการเข้าถึงระบบอินเตอร์ของผู้บริโภคบางส่วน

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจ Media 17 16.8 16.9 17.1 18.1 85.9
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ธุรกิจเด่นอันดับ 10 ธุรกิจก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์แนวราบ
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) การลงทุนก่อสร้างโดยรวมขยายตัวดีขึ้น ตามโครงการขนาดใหญ่ของภาครัฐ 
2) การขยายตัวของเมืองที่มีเพิ่มขึ้นตามโครงการลงทุนของภาครัฐ ท าให้มีความ

ต้องการลงทุนและก่อสร้างที่อยู่อาศัย หรืออาคารเพ่ือการพาณิชย์
3) การส่งออกวัสดุก่อสร้างได้รับอนิสงค์จากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจหลังวิกฤต 

COVID-19
4) ภาวะเศรษฐกิจฟื้นตัวหลังวิกฤต COVID-19 คลี่คลาย ท าให้วัสดุก่อสร้างประเภท

งานโครงสร้างจะฟื้นตัวต่อเนื่อง 
5) การระบาดของ COVID-19 มีแนวโน้มที่จะเริ่มผ่อนคลายและจ านวนผู้ติดเชื้อ

รายมีแนวโน้มลดลง ส่งผลให้มีการกลับมาก่อสร้าง
6) ความต้องการของผู้บริโภคที่ต้องการบ้านในแนวราบ 

1) การขึ้นค่าแรงขั้นต่ า ส่งผลให้ต้นทุนการก่อสร้างเพิ่มขึ้น
2) ต้นทุนวัสดุก่อสร้างที่สูงขึ้น
3) การระบาดของ COVID-19 ที่ยืดเยื้อ กระทบต่อก าลังซื้อลดลง โดยเฉพาะใน

กลุ่มวัยเริ่มท างาน ส่งผลให้ความต้องการซื้อที่อยู่อาศัยยังชะลอตัว
4) ความล่าช้าของการเบิกจ่ายงบประมาณ
5) สถานการณ์อสังหาริมทรัพย์ในปัจจุบันอยู่ในภาวะล้นตลาด จากทั้งฝั่งอุปทาน

ที่ล้น และอุปสงค์ที่หดตัว ท าให้การแข่งขันเพ่ิมขึ้น กดดันให้ราคาปรับตัวลดลง

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์ 17.1 16.9 17.1 17.1 17.7 85.9
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ธุรกิจเด่นอันดับ 10 ธุรกิจยานยนต์
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) ความต้องการรถเพ่ือการพาณิชย์มีแนวโน้มขยายตัวดี อานิสงส์จากการขยายตัว
ของภาคก่อสร้าง ธุรกิจค้าปลีกออนไลน์ และธุรกิจโลจิสติกส์ 

2) มีการพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น ระบบประหยัดพลังงาน ระบบการขับขี่ด้วย
ความปลอดภัย ระบบการถอยจอดอัตโนมัติ เป็นต้น จูงใจความต้องการซื้อของ
ผู้บริโภค

3) ยอดขายรถยนต์ในประเทศมีแนวโน้มเติบโตเพ่ิมขึ้น ตามภาวะเศรษฐกิจที่ทยอย
ฟื้นตัว

4) ความต้องการของผู้บริโภคในการซื้อรถยนต์/จักรยานยนต์ ยังคงมีสูง

1) รายได้ของผู้บริโภคยังไม่กลับมาฟื้นตัว โดยเฉพาะกลุ่มผู้มัรายได้ปานกลาง-
น้อย ท าให้ผู้คนไม่มั่นใจในการใช้จ่าย

2) ความไม่แน่นอนของการแพร่ระบาด COVID-19
3) ต้นทุนในการผลิตปรับตัวสูงขึ้น โดยเฉพาะราคาเหล็ก ส่งผลกระทบต่ออัตรา

ก าไรขั้นต้น
4) เมกะเทรน์รถยนต์ไฟฟ้าทั่วโลกที่มีนโยบายสนับสนุนการใช้รถยนต์ไฟฟ้า อาจ

กระทบต่อการส่งออกรถยนต์ของไทย ซึ่งเกือบทั้งหมดเป็นเครื่องสันดาป
ภายใน

5) ความเข็มงวดของการปล่อยสินเช่ือจากสถาบันการเงิน

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจยานยนต์ 17.5 16.8 16.9 17.2 17.5 85.9
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ธุรกิจเด่นอันดับ 10 ธุรกิจท่องเที่ยว และบริการต่อเนื่อง
ปัจจัยสนับสนุน ปัจจัยเสี่ยง

1) ภาครัฐผ่อนคลายมาตรการจ ากัดการเดินทาง ส่งเสริมการจัดอีเวนท์ขนาดใหญ่
เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติ

2) การเปิดประเทศรับนักท่องเที่ยว เป็นสัญญาณเชิงบวกในการฟื้นตัวของการ
ท่องเที่ยว

3) นักท่องเที่ยวต่างชาติมีความเชื่อมั่นมากขึ้นที่จะเดินทางท่องเที่ยวในไทยจาก
สถานการณ์โควิด-19 ที่แนวโน้มดีขึ้นต่อเนื่อง

4) ภาครัฐผลักดันนโยบายในการกระตุ้นการท่องเที่ยวผ่านโครงการเราเที่ยว
ด้วยกันอย่างต่อเนื่องและมาตรการเพ่ิมเติมในอนาคต 

5) สถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 มีแนวโน้มดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
6) นักท่องเที่ยวต้องการเดินทางท่องเที่ยวหลังจากที่ชะลอการท่องเที่ยวกว่า 2 ปี

1) การแพร่ระบาดของ COVID-19 อาจท าให้รัฐบาลในหลายประเทศทั่วโลกออก
มาตรการปิดเมือง (Lockdown) เพ่ือควบคุมการเดินทางระหว่างประเทศ

2) ปัญหาทางด้านเศรษฐกิจที่มีผลต่อก าลังซื้อของคนในประเทศลดลง
3) แนวโน้มการแข็งค่าของเงินบาท 
4) จีนยังคงมาตรการปิดประเทศ กระทบภาคการท่องเที่ยวของไทย
5) พฤติกรรมของคนในประเทศเริ่มปรับเปลี่ยนในการจองและหาสถานที่ต่างๆ 

เอง โดยผ่านเทคโนโลยี
6) การแข่งขันทางด้านราคา เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว

ยอดขาย ต้นทุน ก าไร การรับความเส่ียง/คู่แข่ง ความต้องการ รวม

ธุรกิจท่องเที่ยว และบริการต่อเนื่อง 16.9 16.5 16.9 16.8 18.8 85.9
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ประเมินผล 10 อันดับธุรกิจดาวร่วงปี 2565
29
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ล าดับ ธุรกิจดาวร่วง คะแนน
1 ธุรกิจผลิตโทรศัพท์พื้นฐานและเครื่องโทรสาร 9.5

2
ธุรกิจฟอกย้อม 10.4
ธุรกิจหัตถกรรมที่ไม่มีการออกแบบและราคาถูก 10.4

3
ธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์ และวารสาร 11.9
ธุรกิจรับส่งสื่อสิ่งพิมพ์ตามบ้านและสถานที่ท างาน 11.9

4
ธุรกิจโรงพิมพ์/การพิมพ์ เช่น หนังสือ แผ่นพับ 12.7
ธุรกิจคนกลาง 12.7

5
ธุรกิจผลิตและขายต้นไม้/ดอกไม้ประดิษฐ์ 15.5
ธุรกิจผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปที่ไร้ฝีมือ หรือเสื้อผ้าโหล 15.5

6 ธุรกิจเครื่องปั้นดินเผา และเซรามิก 17.2
7 ธุรกิจร้านถ่ายรูป 20.6
8 ธุรกิจน าเที่ยวในประเทศ 22.7
9 ธุรกิจของเล่นเด็ก 24.5
10 ธุรกิจ Call Center 23.8
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ธุรกิจ 58 59 60 61 62 63 64 65
ธุรกิจ E-commerce - - 3 3 1 2 1 1
ธุรกิจด้าน Fintech และการช าระเงินผ่านระบบเทคโนโลยี - - 7 6 5 8 8 3
ธุรกิจเกี่ยวกับทางด้านการท่องเที่ยว ธุรกิจ Hostel modern tourism และ lifestyle tourism 4 4 4 8 6 10 - 10
ธุรกิจบริการทางการแพทย์และความงาม 1 1 1 2 2 5 1 1
ธุรกิจเครื่องส าอางและครีมบ ารุงผิว 2 3 2 4 3 10 - -
ธุรกิจเทคโนโลยี และเทคโนโลยีสารสนเทศ และอุปกรณ์ รวมถึงผู้ให้บริการโครงข่าย 3 2 4 1 4 2 - -
ธุรกิจเกมส์ ธุรกิจพัฒนา Application - - - - 4 3 - -
ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 6 6 9 6 7 6 6 -
ธุรกิจประกันภัยและประกันชีวิต 5 5 8 9 8 5 3 4
ธุรกิจแพลตฟอร์ม (ธุรกิจตัวกลางหรือตลาดกลางทางด้านอิเล็กทรอนิกส์) - - - - - 1 2 2
ธุรกิจพลังงาน - - - - - 8 9 -
ธุรกิจที่ปรึกษากฎหมาย/บญัชี - - - - - 9 10 -
ธุรกิจขายตรง - - - - - - - 5
ธุรกิจแปรรูปยาง เช่น ถุงมือยาง ถุงยาง เป็นต้น 7 - - - - - - 6
ธุรกิจอาหารส าเร็จรปู - - - - - - - 6
ธุรกิจเกี่ยวกับสัตว์ เช่น อาหารสัตว์ส าเร็จรูป การดูแลสุขภาพสัตว์ - - - - - - - 7
ธุรกิจ Modern Trade/ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ - - - 6 - - - 8
ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วน - - - - - - - 9



เปรียบเทียบ  10 อันดับธุรกิจดาวรุ่งในปี 2564 และ 2565
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ธุรกิจเด่น ปี 64 ที่ไม่โดดเด่นติด 1 ใน 10 ปี 65
(ธุรกิจปี 64 ที่ไม่ติด 1 ใน 10 ในปี 65)

• ธุรกิจเกี่ยวกับเทคโนโลยีวิเคราะห์และจัดการข้อมูล (Big Data, Data 
Analysis)

• ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม
• ธุรกิจ Street food และ food truck
• ธุรกิจพลังงาน
• ธุรกิจตู้หยอดเหรียญฯ เช่น ร้านสะดวกซัก เครื่องเติมเงิน เครื่องเติมน้ า 

เป็นต้น
• ธุรกิจที่ปรึกษาด้านกฎหมาย/บัญชี

ธุรกิจดาวรุ่ง ปี 65 ที่ไม่ติด 1 ใน 10 ปี 64
(ธุรกิจใหม่ที่เข้ามาติด 1 ใน 10 ในปี 65)

• ธุรกิจขายตรง
• ธุรกิจแปรรูปยาง เช่น ถุงมือยาง ถุงยาง เป็นต้น
• ธุรกิจอาหารส าเร็จรูป
• ธุรกิจเกี่ยวกับสัตว์ เช่น อาหารสัตว์ส าเร็จรูป การดูแลสุขภาพสัตว์
• ธุรกิจ Modern Trade/ร้านค้าปลีกสมัยใหม่
• ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์และชิ้นส่วน
• ธุรกิจบันเทิง
• ธุรกิจยานยนต์
• ธุรกิจก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์แนวราบ
• ธุรกิจท่องเที่ยวและบริการต่อเนื่อง
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